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Pacientské rady ministra zdravotnictvi
ze dne 5. 9. 2023

ve véci metodiky k zakonu €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjSich
predpisl (dale jen "zakon o regulaci reklamy*).

Pacientska rada ministra zdravotnictvi (dale jen ,Rada“) Zzada ministra
zdravotnictvi o zadani zpracovani metodiky k zakonu o regulaci reklamy zejména k § 1
odst. 2, § 5 odst. 1 a § 5b zakona o regulaci reklamy Statnimu ustavu pro kontrolu 1é€iv.

Zakladni a nezastupitelnou roli pacientskych organizaci je pomahat pacientum.
Pfedevdim naudit je s nemoci zit, pfijmout ji, naucit se novému Zivotnimu stylu a
vzdélavat se o nemoci. Informuji o prevenci, diagnostice, ucinné lé€bé nejen samotné
nemoci, ale i jejich nasledcich a o socidlnim zabezpeleni a sluzbach. Pacientské
organizace spolupracuji i s lIékafi, resp. s pfislusnou odbornou Iékarskou spole¢nosti, a
dalSimi zdravotniky. Cilem této spoluprace je vzajemna vyména zkuSenosti a poznatkl o
nemoci a zivoté s ni.

Soucasny nejasny vyklad vy$e uvedenych ¢asti zakona o regulaci reklamy vsak
ztéZuje pacientskym organizacim jejich praci, konkrétné a) interakce se c¢leny
pacientskych organizaci napf. ve formé& poskytovani informaci pacientim o dostupné
IéCbé a b) spoluprace odbornych spole€nosti s pacientskymi organizacemi v ramci
kongresu a jinych odbornych vzdélavacich projekta.
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V navaznosti na konferenci APO LETNi SKOLA VIl — kde jsou hranice reklamy
na Iéky? Da se rozliSit propagace a informace? Jak aktudlni uprava dopada na aktivity
pacientskych organizaci? Rada pozaduje jasnou deklaraci toho, Ze poskytovani
informaci o dostupné lécbhé, léCivych pfipravcich, jejich pozitivech a negativech bude
posuzovano dle uc¢elu informovani.

V pfipadé, ze pacientska organizace poskytuje pacientovi &i jeho osobam blizkym
informace o dostupné léCbé za ucelem pfedani komplexnich informaci, nejedna se o
reklamu ve smyslu § 5 odst. 1 zdkona o regulaci reklamy, protoze samotnym
informovanim nesleduje cil zvySeni prodeje konkrétniho lécCivého pFipravku. Podobné
vizte napt. priklad z nekalosoutéZniho prava — konkrétné nalez Ustavniho soudu CR, sp.
zn. 1. US 3819/14, ktery uvadi, Ze v pfipadé existence soutéZniho zaméru na strané
testujicino subjektu nelze uspésné uplatnit narok na ochranu proti nekalé soutézi.
Analogicky pacientska organizace nema zajem na zvy3eni prodeje konkrétnich 1éCivych
pfipravkl, ma zajem o pfedani kvalitnich informaci svym &leniim.

Rada dale pozaduje vysvétleni § 5b zakona o regulaci reklamy. Dle nékterych
vykladll sou¢asné pravni Upravy by pacientskym organizacim neméla byt umozfiovana
uCast na kongresech, konferencich, kde jsou prezentovany informace o IéCivych
pfipravcich, jejich ucincich a podobné. Nemoznost této formy spoluprace s odbornymi
spole€nostmi omezuje pacientskym organizacim pfistup k informacim o lécbé
onemocnéni, se kterym jeji ¢lenové Ziji kazdodenni Zivot.

S odkazem na vySe uvedené Rada pozaduje vznik metodiky, dle které pacientské
organizace budou moci bez hrozby postihu poskytovat svym ¢leniim informace o [é¢bé a
budou se moci uC€astnit kongresi a konferenci, na nichz se jedna a informuje i o
moznostech 1éEby na konkrétni onemocnéni, kterému se pacientska organizace vénuje.



